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Biuyiik ver sirketlerin karar verme yetkinliklerimi gelistirmektedar

Gunumuzde veri kaynaklar Yoneticiler, artan veri ile degisen lyi adapte olan sirketler, buyiik veri
0 ¢ogalmakta ve farkl veriler karar e pazar dinamikleri sebebiyle yeni karar e sayesinde farkli fonksiyonlarda
sureclerine dahil olmaktadir sureclerine adapte olmak zorundadir kazanimlar elde etmislerdir

o)

Finans

©

Pazarlama

Finans ve muhasebe mudurleri buyuk verinin faydalarini en ¢ok
butceleme, tahminleme ve planlama sureclerinde goruyorlar

 Daha hizli karar verebilmek

- Daha esnek ve cabuk tepki verebilmek

Pazarlama kampanyalarinda buyuk veriden faydalanan
sirketlerin %60°I kampanya hedeflerini asmislardir

Veri « Hava Durumu o Trafik

Kaynaklari WRESEII \ « Makine ve sensérler

* Raporiar |« PDF
* Finansal Veriler e IPEG
» Tweetler ve Begeniler |

'+ Olgiimler

- Mevcut yontemlerin yaninda tahminleyici analizlerin sonucuna
gore hareket etmek

Ciroya katkisi olan departmanlar (satis, pazarlama, turun gelistirme vb.)

sirketlerin buyuk veri harcamalarinin %42’sini ustlenmektedir

- Guclu temeller uzerine kurgulanmis kararlar verebilmek

Satis

- Kararlari yuksek kalitede verinin analizi sonunda gerceklestirmek Tahminleyici analitik yontemlerden faydalanan IK takimlari, karar alma

sureclerinde 4 kat daha fazla etki sahibi olmaktadir

- igbirligi icinde karar verebilmek K

Buyuk veri igcin yapilan yatirimlarin en yuksek ticari geri donusunu

Tk (ROI) %78’lik oran ile lojistik yoneticileri beklemektedir
eaari

Zingciri

- Alisilmisin disinda kararlar verebilmek



Sirketler buyiik veriden yararlanarak daha e Is ve teknoloji

etkin karar siureclerine sahip olmak i¢cin ~ arasindaki @
Hizli neticelenecek isbirliklerini artirin

stratejiler belirleyin

yapisal bir yol haritast izlemelidir

g , ° Basarilarinizi
@ Guglu ve yetkin 6lciimleyecek saglam

ekipler kurun metodolojiler belirleyin

adie
Buyuk veri
@ konusunda
Is hedeflerini bilgilenin G

belirleyin Uygun buyuk ver
0 e @ teknolojileri ve
_ araclarini belirleyin
llgili veri
kaynaklarini
tespit edin Kucuk ilk adimlar

belirleyin Pilot projeler
ile baslayin

Elde edilen
sonuclardan
dersler ¢cikarin




